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Projektplan

Projektplan fiir Ihre Fotoausstellung

Die Planung einer Fotoausstellung ist eine besondere Herausforderung, da verschiedene
Aktivitaten gleichzeitig erfolgen missen und diese teilweise in einer komplexen Abhangigkeit
zueinander stehen. Flyer fiir Ihre Ausstellung kdnnen Sie zwei Wochen vor dem
Ausstellungsstart nur verteilen, wenn Sie diese mindestens einen Monat vor Start zuvor
konzipiert und in Druck gegeben haben.

Wer schon mehrere Fotoausstellungen organisiert hat, erledigt moglicherweise alle
Vorbereitungen aus Erfahrung im richtigen Zeitfenster. Fir alle, die noch nicht tiber
jahrelange Erfahrung verfligen, hilft dieser Projektplan ihre Veranstaltung gut organisiert und
stressfrei auf den Starttermin hin zu planen (in Wahrheit benutzen Profis natdirlich auch
Plane).

Dieser Projektplan zeigt Ihnen die notwendigen Schritte der verschiedenen Projektphasen auf
und welche fundamentalen MaBBnahmen bis dahin bereits geklart sein mussen. Einige Punkte
sind grob verallgemeinert, andere sehr konkret. Dies liegt an den vielfaltigen
Umsetzungsmadglichkeiten fur eine attraktive Fotoausstellung.

Zeitplan einer Fotoausstellung in 7 Phasen

Noch 3 Monate Noch 2 Wochen Noch 3 Tage
2. Phase 4. Phase 6. Phase
Taktische Planung Vermarktungsstart Ausstellungsaufbau

! oo

f I !

Noch 6 Monate Noch 1 Monat
1. Phase 3. Phase
Strategische Planung Taktische Umsetzung Letzter Tag

7. Phase
Die Ausstellung steht!

Noch 1 Woche
5. Phase
Praktische Realisation

Der Zeitplan strukturiert Ihre Aufgaben entlang einer Zeitachse von 6 Monaten vor der
Ausstellung bis hin zum Ausstellungstag.

Wir wiinschen Ihnen viel Erfolg fir Ihre Ausstellung!

XXLPIX
Berlin
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Projektplan 6 Monate

6 Monate vor Ihrer Fotoausstellung
Was ist bis jetzt passiert:

e Fotos sind vorhanden
e Konzept steht (Titel, Ausstellungskonzeption)

Was muss jetzt geschehen:

Aufgaben Notizen ‘ v

1. Fordermittel beantragen

2. Sponsorensuche

2.1. Exposé fur Sponsoren erstellen

2.2. Liste moglicher Sponsoren aufstellen

2.3. Termine mit Sponsoren vereinbaren

2.4. Sponsorenvertrag erstellen

3. Locationsuche

4. Eventuell: Suche nach Ausstellungspartnern

Platz fiir Ihre Notizen
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Projektplan 3 Monate

3 Monate vor Ihrer Fotoausstellung
Was ist bis jetzt passiert:

e Sponsoren haben sich entschieden

e Finale Bildauswahl

e Zusage der Location

e Sicherstellung der Finanzierung

Was muss jetzt geschehen:

Aufgaben ‘ Notizen 4

1. Laudator organisieren

2. Musik organisieren

3. Konzeption der Werbemittel
3.1 Flyer
3.2 Plakate
3.3 Banner

Konzeption des Katalogs

Aufbau des Presseverteilers

Erstellung einer Pressemappe

N o v A

Konzeption des Internetauftritts

Platz fiir Ihre Notizen
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Projektplan

1 Monat vor Ihrer Fotoausstellung
Was ist bis jetzt passiert:

e  Werbekonzept steht
e Pressekonzept steht

Was muss jetzt geschehen:

Aufgaben Notizen ‘ v

1. Website online stellen

2. Versicherung organisieren

3. Bildproduktion in Auftrag
geben

4. Catering organisieren

5. Personal organisieren

5.1. Bedienung

5.2. Empfang/Garderobe
5.3. Verkdufer
5.4. Fotograf

6. Druck der Werbemittel (Plakate,
Flyer)

7. KnUlpfen personlicher
Pressekontakte

8. Konzept und Druck
Einladungskarten

9. Anbieter flr Leihgegenstande

9.1. Beleuchtung

9.2. Geschirr

9.3. Zusatzliche Stellwande

9.4. Audio-/Blihnentechnik
10. Ausstellungsplan

11. Hangung organisieren

12. Preisliste erstellen

Platz fiir Ihre Notizen
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Projektplan

Produktion Ihrer Fotoausstellung

Die Produktion Threr Fotoausstellung ist ein elementarer Teil des Gesamtprojektes. Denn Ihre
Fotografie auf dem gewahlten Tragermaterial ist der Hauptdarsteller Ihrer Ausstellung. Die
Fotos sind mit unglaublichem Einsatz entstanden und Sie haben die Motive mit groBer
Sorgfalt ausgewahlt. Die Wahl Ihrer Produktionsart entscheidet nun darlber, wie Ihre
Ausstellungsbesucher, Ihre Kunden, diese Bilder sehen.

Die groBe Anzahl von unterschiedlichen Mdglichkeiten Ihre Bilder zu produzieren, macht
diese Entscheidung nicht einfach. Falls Sie noch den richtigen Bildtrager fir Ihre Ausstellung
suchen, oder in einigen Punkten eine Empfehlung bendtigen, kdnnen Sie sich an unsere
Experten wenden. In diesem Produktionsratgeber werden die gangigsten Produkte fir
Fotoausstellungen vorgestellt. Entscheiden Sie sich fur eine der vorgestellten
Produktionsarten, sind Sie in guter Gesellschaft: denn 99% der Fotoausstellungen werden
auf diesen Materialien produziert.

Wiy 1) ’/,4/

iy ',
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- MADE nxrﬁun
Abb.: Prazisionim Druck macht optimale Ergebnisse erst mokich.

Fur den Erfolg Ihrer Fotoausstellung ist die Prasentation Ihrer Motive auf einem perfekt
verarbeiteten Bildtrager besonders wichtig. Denn heutzutage wird Bildmotiv und Bildtrager
als Einheit ¢ als Gesamtkunstwerk verstanden. Produzieren Sie Ihre Ausstellung in
Baumarktqualitat, werden Ihre Besucher und Kunden Ihre Arbeiten auch entsprechend
wahrnehmen.

XXLPIX nNur fir professionelle Fotografen www.xxlpix.de 6
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Projektplan

Der Bildtrager

Der Bildtrager der klassischen Fotoausstellung hat sich gewandelt. Noch bis vor wenigen
Jahren kam als mdglicher Bildtrager nur ein einziges Produktionsverfahren in Frage: Der
chemisch ausbelichtete Fotoabzug . Auch heute ist er die hochwertigste Mdglichkeit,
Fotografie zu reproduzieren. Jedoch sind moderne Direktdruckverfahren in den vergangenen
10 Jahren immer besser geworden und heute vom Ausstellungsbesucher faktisch nicht mehr
von der Ausbelichtung zu unterscheiden.

Eine weitere Entwicklung férdert zusatzlich die Entscheidung zum Direktdruck. Fotografie als
Kunst wird heute auch Uber die Verschmelzung von Bild und Bildtrdger wahrgenommen.
Eine aufkaschierte Ausbelichtung wirkt weniger integriert als der Direktdruck und somit
weniger als geschlossenes Kunstwerk. Ein Grund warum heute schon tber 75% der
Fotoausstellungen im Direktdruck realisiert werden.

Die aktuellste Entwicklung der hochwertigen Fotoreproduktion im Kunstmarkt stellt das
Verbundprodukt Premium Composite dar. Die v
Kombination aus Alu-Dibondtrager, Ausbelichtung und
Acrylglas ist heute die attraktivste Form, Spitzenwerke
der Fotografie imposant zu reproduzieren. Und die
Ergebnisse sind tatsachlich beeindruckend.

Ausbelichtung

AUSBELICHTUNG
Materialeigenschaften
Hervorragende Farbtreue

Der Fotoabzug ist das alteste und somit klassischste
Tragermaterial, auf dem Sie eine Fotoausstellung
realisieren konnen. Es hat nur einen entscheidenden

Hochwertige Materialanmutung

Nachteil: Es ist extrem out. Es steht als Tragermaterial Prézise Motiv-Wiedergabe

stellvertretend flr eine Zeit, in der Fotografie nur Exzellente Bildstabilitat

schwer verkauflich war. Der heutige Kunstmarkt Perfekte Schirfe und Klarheit

verlangt nach integrierten, hochwertigen

Reproduktionsverfahren, die das Bildmotiv zusatzlich Farbsteuerung: Fujifilm Image

aufwerten. IntelligenceE
Farbsystem: RGB

Der Abzug, entwickelt im eigenen SW-Labor, ist das Maximale Auflosung: 600dpi

prototypische Exponat der Fotoausstellung Technische Daten |

Material: Fujicolor Crystal Archive
Papier Supreme HD in glanz und matt
Fujicolor Crystal Archive Digital Papier
Type DP II (Seidenraster)

Ils Sie sich T I . h fiir di Fujicolor Crystal Archive Digital Pearl
Falls Sie sich aus individuellen Griinden dennoch fir die Papier (metallic)

Ausbelichtung als Bildtrager entschieden haben, stehen [ \1ovimale Standardformat:
Ihnen verschiedene Papiersorten und Oberflachen zur 3000 mm x 1800 mm
Auswahl. Sowohl die verschiedenen Fotopapiere als Minimales Standardformat:
auch das Finishing unterliegen nattrlich Trendzyklen. 82 mm x 102 mm

vergangener (erfolgloser) Zeiten. Trotzdem bleibt der
chemisch ausbelichtete Fotoabzug in seiner
Reproduktionsqualitat unerreicht.
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Projektplan

Mal ist es in auf matten Papier, mal ist es schick auf semimatten oder hochgléanzenden Papier
zu entwickeln. Gerade ndheren wir uns dem Ende einer Glanzoberflachen-Phase.

Daruber hinaus gibt es Fotopapiere, die durch eine besondere Oberflachenstruktur den
kiinstlerischen Ausdruck der Fotografie verstarken kdnnen. Sie kdnnen als Stilelement der
Bildkomposition verwendet werden. Hier sind exemplarisch Pearl- oder Metallicpapiere zu
nennen, die eine ganz eigene Oberflachen- und Bildanmutung erzeugen.
Entwicklungsarbeiten auf speziellen Papiersorten kdnnen mitunter den dreifachen Preis
gewohnlicher Fotopapiere erreichen.

Vorteile Nachteile

Unerreichte Bildqualitat Bendtigt separaten Bildtrager
Exklusive Papiere erhaltlich Hohe Auflésung erforderlich
Die klassische Methode Fehlende Objekt-Integration
Retro-Design Haltbarkeit nur mittelmaBig
Momentan leider Out

Forex

Forex ist eine Hartschaumplatte, die Gber hervorragende Formstabilitat verfiigt. Im Vergleich
zu anderen Tragermaterialien ist sie eher preiswert. Sie besteht zumeist aus Polyvinylchlorid,
oder Polystyrol und ist sehr leicht. Deshalb wird das Material auch in der
Schauwerbegestaltung oder im Messebau eingesetzt.

Noch vor 10 Jahren war die Fotoausstellung auf Forex eine haufige Bildtragerwahl. Damals
hatte sich das Foto mit dem Tragermaterial noch nicht zu einem Gesamtkunstwerk
verbunden und das Tragermaterial war bedeutungslos. Heutzutage ist der Einsatz im
Kunstmarkt untblich bis téricht. Denn billiger, leichter Kunststoff ist kein Material auf dem
sich ein hochwertiger Anspruch transportieren lasst.

Kleiner Tipp: Wenn Sie eine 6kologische Botschaft mit Ihrer Fotoausstellung transportieren
wollen, sollte es vielleicht nicht gerade Forex sein.

Vorteile Nachteile

Formstabiler Bildtrager Empfindlich
Sehr leichtes Material Okologisch zweifelhaft
Relativ glinstig Minderwertiger Eindruck
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Projektplan

Leinwand

Der Druck auf Leinwand ist eine der beliebtesten
Maglichkeiten, hochwertige Fotografie zu
reproduzieren. Denn durch die edle
Oberflachenstruktur des Leinwandgewebes und die
dreidimensionale Wirkung des Holzkeilrahmens wird
der Fotodruck auf Leinwand am leichtesten mit einem
klassischen Kunstwerk assoziiert. Endgultig zur
modernen Kunst wird der Leinwanddruck, wenn das
Motiv um die Kanten des Rahmens geschlagen und so
zum dreidimensionalen Gesamtkunstwerk wird.

Leinwanddruck wird heute mit Spezialdruckern auf
speziell angefertigter Leinwand realisiert. Der
Keilrahmen hat in der Regel eine Standardstarke von
2 cm. Die 4 cm-Variante wird als Galerie- oder
Museumsausfiihrung bezeichnet und wirkt deutlich
hochwertiger. Wenn das Motiv und die BildgroBe die
4 cm-Variante erlauben, ist diese flr Ausstellungen
immer vorzuziehen. Denn gerade wenn das Bild mit
umgeschlagenem Rand produziert wird, ist die
Dreidimensionalitat durch die héhere Rahmentiefe
nochmals deutlich gesteigert. Dieser Rand muss aber
bereits beim Anlegen des Bildmotivs berlicksichtigt
werden.

LEINWAND
Materialeigenschaften
Hohe Oberflachenindividualitat

Brillante Farbeigenschaften

Formatvariabel einsetzbar

Umweltvertragliches Naturprodukt

Hoher haptischer
Wiedererkennungswert

Dehnbar und flexibel
Technische Daten
Baumwollgewebe 360 gr/m2

Verzugsfreier Holzkeilrahmen

Holzprofilstarke: 42 mm

Rahmenstarken: 20 mm, 40 mm

Farb-Lichtbestandigkeit: 200 Jahre
(ohne direkte Sonneneinstrahlung)

Brandschutzklasse: B2

Der Druck auf Leinwand wird in vielen verschiedenen Ausfiihrungen angeboten. Vom
Billigsegment mit wellender Leinwand bis zu Qualitatsprodukten in Ausstellungsqualitat
schwankt der Preis erheblich. Dennoch gehort der Leinwanddruck zu den besten
Mdoglichkeiten, eine Fotoausstellung zu realisieren . Vor allem wenn das Motiv zu dem
natlrlichen Material passt, liefert der Druck auf Leinwand das beste Preisleistungsverhaltnis.

Hochwertige Ausstrahlung

Assoziation mit klassischem
Kunstwerk

Dreidimensional integriertes Objekt

Sehr gutes Preis-Leistungsverhaltnis

Geringe Detailtiefe im Druck
Empfindliches Material

Passt nicht zu jedem Motiv

XXLPIX

Nur fiir professionelle Fotografen

www.xxIpix.de
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Projektplan

Alu Dibond

Alu-Dibond war lange Zeit ein Trendmaterial um
kiinstlerische Fotografie im GroB3format zu
reproduzieren und ist auch heute noch als
hochwertiger, formstabiler Bildtrager geschatzt. Die
plane, geschlossene Oberflache erlaubt das Bedrucken
des Werkstoffes mit hdchsten Auflosungen . Hieraus
resultieren gestochen scharfe, hochwertige Bilder, die

den Betrachter faszinieren. Durch die spezielle ALU DIBOND
Sandwich-Bauweise ist Alu-Dibond zudem &dufBerst Materialeigenschaften
stabil und langlebig. Witterungsbestandig

Optimale Bedruckbarkeit
Alu-Dibond ist ein Verbundmaterial aus Polyethylen, Hervorragende Farbwiedergabe
das beidseitig mit 0,3 mm starken Aluminium Verzugsfrei, hohe Biegefestigkeit
beschichtet ist. Die gesamte Materialstarke fiir den Geprufte Dimensionsstabilitat
Fotodruck betragt in der Regel 3 mm. Hohe Korrosionsbestandigkeit

Technische Daten ‘

Oberflache: beidseitig 0,3 mm
Polyethylenkern

Gesamt Materialstarke: 3 mm
Gewicht: 3,8 kg/m2

Maximalformat: 2500 x 1250 mm
Brandverhalten DIN 4102-2: B2
Ausfiihrungen: reinweil3/seidenmatt
und metallic/geburstet

Alu-Dibond begeistert vor allen Dingen durch seine
edle Anmutung und die Materialhochwertigkeit der
Alu-Oberflache. Denn Aluminium gilt als exklusiver und
hochwertiger Werkstoff . Der urspriinglich technisch,
minimalistische Ausdruck hat dem Material den Weg
von der Architektur in die moderne Kunst gebahnt.
Noch heute werden Ausstellungen mit
architektonischen Motiven gerne auf Alu-Dibond
realisiert. Denn noch immer steht der Werkstoff fiir kiihles, abgeklartes Design und damit als
diametraler Gegenpol zum Leinwanddruck, der eher rustikal, naturlich, fast naturverbunden
anmutet.

Vorteile Nachteile

Formstabil Bendtigt hohe Dateiauflésung
Hohe Auflésungen druckbar Passt nicht fur jedes Motiv

Hochwertiges Material

XXLPIX  nurfur professionelle Fotografen www.xxIpix.de 10



Projektplan

Acrylglas

Der Druck auf Acrylglas ist gerade sehr angesagt. Denn
Acrylglas begeistert mit glanzender Oberflache. Und
spiegelnde glanzende Oberflachen liegen gerade im
Trend. Smartphones, Tablets und sogar Laptops haben
heute hochglanzende Oberflachen.

Der Druck auf Acrylglas liefert im Ergebnis genau das,

was man von ausdrucksstarken Bildern heute erwartet:
Farbbrillant, gestochen scharf und durch das Acrylglas
in der faszinierenden Ausstrahlung nochmals verstarkt. ACRYLGLAS

Das Foto hinter Acrylglas gedruckt ist ein echter Materialeigenschaften

Hingucker, besonders dann, wenn es im Rahmen Witterungsbesténdig
. . . Absolut farblos
moderner Fotoausstellungen eingesetzt wird. Wenn Sie
. . Bruchfest
die Besucher Ihrer Veranstaltung nachhaltig
Hochtransparent

beeindrucken wollen, ist Acrylglas das Material Ihrer

Vielfaltig einsetzbar
Wahl.

Geeignet fir Hintergrundbeleuchtung

Technische Daten ‘
Der Druck auf Acrylglas wird heute in unterschiedlichen | pjchte 1,18 kg/dm3

Materialstarken angeboten. Je starker die Ausfiihrung, Lichtdurchlassigkeit 92 %

desto stabiler, aber auch schwerer wird das fertige Maximalformat:

Objekt. Flr Fotoausstellungen sollte die Materialstarke | 2500 mm x 1250 mm

nicht unter 5 mm betragen. Besonders dann nicht, Materialstarken 3 mm, 8 mm
wenn das reproduzierte Format groBer als 90 x 60 cm Brandverhalten DIN 4102-2 B

ist. Alternativ empfiehlt sich hier das Produkt Premium Maximal Standardformat:
Composite. 2100 mm x 1400 mm

Minimales Standardformat:
200 mm x 200 mm

Achten Sie darauf, dass Ihre Ausfihrung mit
geschliffenen, besser noch polierten Kanten ausgeliefert wird. So entsteht ein Eindruck der
raumlichen Tiefe im Bild, was der Reproduktion eine zusatzliche Faszination verleiht. Bei
dinnen Glasstarken unter 4 Millimetern ist die Kante kaum sichtbar. Hier kdnnen Sie sich den
Mehrpreis fir polierte Kanten sparen. Entspiegeltes Acrylglas ist deutlich teu rer in der
Herstellung. Rechnen Sie in diesem Fall mit einem Aufpreis von bis zu 40 %.

Hohe Druckqualitat Empfindlich
Leuchtende Farben Hohes Gewicht
Dreidimensionaler Eindruck Hohe Auflésungen erforderlich
Absolutes Trendprodukt
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Premium Composite

Verbundprodukte stellen bei Fotoausstellungen, noch

mehr aber im Kunstverkauf, die Krénung der Produkt -
Ausarbeitung dar. Deshalb wird Spitzenfotografie

heute bevorzugt auf Premium Composite reproduziert.
Die teuerste Fotografie der
Gursky ist eine Ausbelichtung, die hinter Acrylglas

kaschiert ist.

PREMIUM COMPOSITE
Premium Composite setzt sich aus einer auf Alu-Dibond Materia|eigenSChaften

aufkaschierten Ausbelichtung, die von einer Plexiglas Moderne hochglanzende Oberflache
Platte versiegelt wird, zusammen. Das Produkt folgt Brillante Farbeigenschaften

damit dem aktuellen Trend zum hochwertigen Material, AuBerst bruchfest und langlebig

das eine wertsteigernde Wechselwirkung mit der Aluminium als hochwertiges

kiinstlerischen Fotografie eingeht. Und am Beispiel Tragermaterial :
Extrem formstabil

Premium Composite muss man neidlos anerkennen: ,
Technische Daten ‘

o |
Das Ergebnis sieht Giberragend aus! Oberflache: Acrylglas 3 mm

) ) ) Tragermaterial: Alu-Dibond Verbund 3
Verbundprodukte gibt es heute in zahlreichen mm

Kombinationen. Die Zusammenstellung der Materialien | jigtrager: Lambda-Print

Il 1 0 von

ist zwar beliebig, nicht jede Kombination ist allerdings (Ausbelichtung) auf Supreme Papier
auch sinnvoll. So ist es beispielsweise wenig klug, den Gesamt Materialstarke: ca. 7 mm
minderwertigen Bildtrager Forex mit einem 8mm Gewicht: ca. 7,4 kg/m2

starken Acrylglas zu kombinieren. So wie die Maximalformat: 3000 x 1800 mm
Verwendung von 8 mm Acrylglas im Premium Brandverhalten DIN 4102-2: B2
Composite grundsétzlich eher kritisch zu bewerten ist. | Materialen: Acrylglas, Alu-Dibond,

Das dicke Acrylglas ist gerade bei groBen Formaten so | Fotopapier

schwer, dass es den Veranstalter einer Fotoausstellung vor die schwierige Aufgabe stellt,
diese Objekte auch stabil an die Wand zu bringen. Die haufigste Kombination ist jedoch ein
Arrangement der besten Materialen.:

Alu-Dibond als Tragermaterial + Die Ausbelichtung als Bildtrager + Acrylglas 3 mm als

Bildschutz.
Tragermaterial Bildtrager Bildschutz
Forex Folie Folie
MDEF-Platte Poster Acrylglas 3mm
Alu-Dibond Fotoabzug Acrylglas 8mm

Je nach Zusammenstellung der Komponenten differenziert der Preis und die
Produktionsdauer Ihrer Ausstellung. In 90 % der Falle wird Premium Composite in der
Ausfliihrung Alu Dibond + Ausbelichtung + 3 mm Acrylglas erstellt.
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Hohe Druckqualitat Hohes Gewicht

Leuchtende Farben Lange Produktionszeit

Integriertes Gesamtkunstwerk Hohe Auflésungen erforderlich

Premiumprodukt

Rechenbeispiel Produktion einer Fotoausstellung

Fotoausstellung 30 Motive a 120 x 90 cm

Produkt Ausbelich- Leinwand Alu-Dibond Acrylglas Premium
tung 8 mm Composite

Auflésung 300 150 250 250 300

in dpi

Produktionsdauer 2 4 5 5 10

in Tagen

Preis in 1.800,- 2.000, - 3.600,- 6.000, - 10.000,-

Preise XXLPIX GmbH 02/2014

Fotoausstellung 20 Motive a 90 60 cm
Ausbelich-

Leinwand Alu-Dibond Acrylglas Premium
tung 8 mm Composite
Auflésung 300 150 250 250 300
in dpi
Produktionsdauer 2 4 5 5 10
in Tagen
Preis in 800,- 1.200,- 1.500,- 2.700,- 3.600,-

Preise XXLPIX GmbH 02/2014

XXLPIX

Nur fiir professionelle Fotografen
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Angebotsanfrage
fir Fotoprodukte

Ausstellungen, Vernissagen, Objektausstattung

Projektbeschreibung:

XONE ). 4

Beratung fir Gewerbekunden:
Tel: 030 - 400 544 510
www.xxIpix.de
service@xxIpix.net

Bitte per Fax an:
030 - 400 544 529

Produkte und Anzahl:

Voraussichtliche Deadline:

IHRE KONTAKTDATEN:

Firma: XXLPIX-Kundenummer:

Vorname, Nachname:

E-Mail:

Telefon, Erreichbarkeit:

Hinweis: Im Regelfall wird sich ein XXLPIX-Kundenberater binnen 24 Stunden bei lhnen
melden um die kompletten Projektdaten aufzunehmen. Daraufhin erstellt er IThnen ein
detailiertes, individuelles Angebot. Sie kénnen lhre Anfrage auch per Mail an unseren

B2B-Service richten: b2b@xxIpix.net.

XXLPIX GmbH - Alexanderstra3e 7 - 10178 Berlin - www.xxIpix.de

MADE IN BERLIN

FNR: 5/2012-DE



Projektplan 2 Wochen

2 Wochen vor Ihrer Fotoausstellung
Was ist bis jetzt passiert:
e Vermarktungsvorbereitung ist abgeschlossen
e Personal steht

e Ausstellungsstiicke/Exponate werden gefertigt

Was muss jetzt geschehen:

Aufgaben Notizen ‘ v
1. Werbebanner fir Location
drucken

2. Entscheidung Uber eigene
Garderobe

3. Beginn Verteilung der
Werbemittel (Plakate/Flyer)

4. Versand Einladungskarten

Versand Pressemeldung

6. Bildbeschriftungen anfertigen

Platz fiir Ihre Notizen
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Projektplan 1 Woche

1 Woche vor Ihrer Fotoausstellung
Was ist bis jetzt passiert:

e Werbung lauft bereits

e PR beginnt zu funktionieren

e Verbindliche Zusagen treffen ein

Was muss jetzt geschehen:

Aufgaben Notizen _V
1. Werbebanner an Location
anbringen

2. Wichtige Gaste personlich noch
mal einladen

Blanko Kaufvertrag fur Bilder

Kasse + Wechselgeld
Quittungsblock
Stifte

Gastebuch

Servietten

Ol N oW

Auszeichnung fiir Verkaufe
10. Aschenbecher
11. Blumen bestellen

Platz fiir Ihre Notizen
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3 Tage vor lhrer Fotoausstellung
Was ist bis jetzt passiert:

o Alles lauft

e Bildersind da

e Jetzt geht es um den Aufbau

Was muss jetzt geschehen:

Aufgaben Notizen v

1. Reinigen der Raume

Schulung der Mitarbeiter

Aufbau der Ausstellung

2
3
4. Probehdngung, Ausleuchtung
5

Anlieferung
Audio/Buhnentechnik

Platz fiir Ihre Notizen
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1 Tag vor Ausstellungseroffnung
Was ist bis jetzt passiert:

e Zusagen sind eingetroffen
e Aufbau steht

Was muss jetzt geschehen:

Aufgaben Notizen ‘ v
1. Anlieferung: Mébel, Geschirr
2. Finaler Aufbau

3. Abschlussbesprechung Team

Platz fiir Ihre Notizen
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P[Qjektp|an Ausstellungstag

Am Ausstellungstag
Was bisher geschehen ist:
o Alles, bis auf die Veranstaltung

Was muss jetzt geschehen:

Aufgaben Notizen

1. Blumen abholen

2. Anlieferung Catering

3. Die Fotoausstellung eréffnen

Platz fiir Ihre Notizen

Freuen Sie sich auf Ihre Ausstellung und versuchen Sie &euerwehraufgabenozu delegieren.
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66 Tipps fiir eine gelungene Fotoausstellung
(Anlage zum Projektplan)

1. Férdermittel beantragen 6 Zahlreiche &ffentliche und private Institutionen fordern Kunst
und vergeben jahrlich Fordergelder in Millionenhéhe. Fangen Sie mit der Beantragung bei
der Kommune an. Weitere Fordertopfe finden Sie beim Kreis, Bundesland, Bund, EU oder
privaten Stiftungen. Jahrlich werden auf den unterschiedlichen Ebenen viele tausend Projekte
gefordert.

2. Sponsorensuche 6 Sponsoren unterstiitzen Ihre Ausstellung und erhalten dafiir eine
Gegenleistung von Ihnen. Zumeist sind dies Unternehmen mit sehr abstrakten Produkten wie
Banken und Versicherungen, die sich gerne im Glanz der Kunst sonnen.

3. Sponsoren-Exposé erstellen 8 Bevor Sie sich persénlich an mdgliche Sponsoren wenden,
sollten Sie ein Exposé verfassen. Dies sollte unbedingt Titel, Kurzbeschreibung,
Kunstlerbiografie, Ausstellungsort, Termin, Laudator, geplante PR, gro3formatige Abzlige
ausgewahlter Fotografien, bereits zugesagte oder mdgliche weitere Sponsoren, enthalten.
Sagen Sie dem Sponsor, was und bis wann Sie etwas von Ihm erwarten. In der Regel wird dies
Geld sein.

4. Liste moglicher Sponsoren 3 Wenden Sie sich an Unternehmen, die lokal verwurzelt sind.
Geldwirtschaft und Hersteller oder Verkaufer von Premiumprodukten fihlen sich im
Kunstumfeld gut reprasentiert.

5. Sponsorenvertrag erstellen  Halten Sie Ihre Vereinbarung mit dem Sponsor schriftlich
fest - was Sie Ihm zusagen und was er Ihnen zusagt. Dieses Dokument muss kein 20 Seiten
langer Vertrag sein.

6. Termine mit Sponsoren vereinbaren 3 Vereinbaren Sie Termine direkt mit dem
Entscheider. Hinterlassen Sie dort Ihr Exposé. Geben Sie dem Unternehmen die Chance, sich
unterschiedlich stark zu engagieren.

7. Locationsuche 8 Achten Sie darauf, dass die Raume in vielfacher Hinsicht geeignet sind:
Prestige, vorhandene Infrastruktur, Bekanntheit, Verkehrsanbindung, Preis.

8. Suche nach Ausstellungspartner 8 Eventuell ist es sinnvoll, sich einen zweiten Kiinstler fur
die Ausstellung zu suchen. Sie kénnen sich Kosten und Aufgaben teilen, wodurch sich aber
der Abstimmungsbedarf erhoht und Sie ggf. Kompromisse eingehen muissen.

9. Laudator organisieren 8 Finden Sie eine lokale Honoration fiir Ihre Eréffnungsrede. Es
kdnnte ein Politiker, aber auch lokale Prominenz sein. Der Name sollte so klangvoll sein, dass
er Kaufer, Besucher und Sponsoren neugierig macht und anzieht.
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10. Musik organisieren 8 Je nach Art der musikalischen Untermalung bedarf es einer
Vorlaufzeit. Ein Streichquartett, ein Klavierspieler samt Fligel oder DJ brauchen mehr
Vorlaufzeit als Musik aus der Konserve. Live Musik ist stilvoller aber auch signifikant teurer.

11. Konzeption Werbemittel 6 Die Werbemittel sollten einheitlich und professionell
gestaltet sein. Nutzen Sie dafir die Hilfe eines Profis. Sie transportieren den Anspruch Ihrer
Ausstellung und diirfen keinesfalls dilettantisch aussehen.

12. Flyer 8 Sind heute guinstig in Onlinedruckereien zu bestellen und kdnnen vielerorts
ausgelegt werden. Geben Sie Ihren Freunden und Bekannten Exemplare zum Verteilen mit.
Legen Sie diese in Cafés, Restaurants und im Einzelhandel aus.

13. Plakate 8 Kdénnen ebenfalls billig online produziert werden. Uberlegen Sie an welchen
Orten sich Ihre potentiellen Besucher aufhalten. Stellen Sie sicher, dass Ihre Helfer nicht wild
plakatieren - oder planen Sie Ordnungsgelder ein.

14. Banner 0 Zu jeder Kunstausstellung gehort das Banner tber der Location. Lassen Sie
dieses vom Grafiker gleich mit entwerfen. Ein Schau- und Werbemittelgestalter kann es
drucken.

15. Konzeption des Ausstellungskatalogs & noch eine konzeptionelle und gestalterische
Aufgabe. Er sollte mindestens ein Vorwort Ihres Laudators, ein Text Gber Ihre Kunst, eine
Biografie und Abbildungen der Kunstwerke selbst enthalten. Auch Werbung / Logos der
Sponsoren sollten in IThrem Katalog zu finden sein.

16. Aufbau eines Presseverteilers 0 Ausschlaggebend ist, fir wen die Information Ihrer
Ausstellung interessant sein konnte: Tageszeitung, Anzeigenblatter, Veranstaltungshinweise,
Lokalradio, Lokalfernsehen, Internetplattformen, Stadtmagazine, etc.

17. Erstellung einer Pressemappe & Beinhaltet eine kurze und eine ausfihrliche
Beschreibung des Projekts, Projektdaten (Wer, Wann, Wo, Warum), Informationen Uber den
Kunstler, Sponsoren, wer die Laudatio halt, Lebenslauf des Kiinstlers, Referenzen, Angebot
eines Interviewtermins und naturlich die Einladung zur Ausstellung mit dem Termin.

18. Konzeption des Internetauftritts - Heute gehort es zum guten Ton auch im Internet
vertreten zu sein. Onlinemagazine und Terminkalender konnen dann auf Ihre Webseite
verlinken. Alle W-Fragen sollten dort beantwortet und rechtliche Standards eingehalten
werden.

19. Internet-Auftritt online stellen d Ab jetzt sind Sie live! Nutzen Sie die Gelegenheit und
melden Sie Ihre Ausstellung Uberall im Internet an, wo auch immer es mdglich ist, wie zum
Beispiel Veranstaltungskalender Ihrer Stadt. Wenn Sie eine Facebook-Seite haben, posten Sie
Thre Ausstellung und Updates dazu.
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20. Versicherung organisieren 0 Schatzen Sie Ihr Risiko ab und schauen Sie, was Sie letztlich
versichern mussen. Kunstwerke einer Fotoausstellung sind reproduzierbar. Der Vermieter der
Location ist in der Regel gegen die Risiken einer Veranstaltung versichert. Fragen Sie nach.

21. Bildproduktion in Auftrag geben 0 Entscheiden Sie sich flr das Reproduktionsverfahren
Ihrer Wahl. Im Zweifel hilft ein Ansprechpartner. Achten Sie darauf, dass Ihre Daten
einwandfrei sind - was sie der Kunstproduktion tGbergeben, wird dort produziert.

22. Catering organisieren 8 Je nach Wunsch kann das selbst erledigt werden, besonders
wenn es sehr einfach ist. Bei auBergewdhnlichen Anspriichen beim Caterer anfragen. Wichtig:
was bringt der Caterer mit, was mussen Sie selbst organisieren? Mdglicherweise kann Ihre
Location etwas zu diesem Thema beitragen.

23. Personal organisieren 0 Sie werden am Abend der Ausstellungseroffnung keine Zeit
haben. Sie kdnnen wahrend der Veranstaltung keine Aufgaben ibernehmen, denn jeder wird
mit Ihnen reden wollen. Organisieren sie sich geeignete, zuverldssige Aushilfskrafte.

24. Bedienung & Wird Ihren Gasten Snacks und Getranke reichen. Sie sollten Erfahrung darin
haben, sich auf gehobenen Veranstaltungen zu bewegen.

25. Empfang/Garderobe 0 Ist gleichzeitig die BegriiBung fur Ihre Ausstellung. Ein
freundliches, hilfsbereites Wesen ware ideal.

26. Verkaufer 0 Sie wollen Kunstwerke verkaufen, also brauchen Sie einen Verkaufer oder
Manager, der die Verkdufe abwickelt, Geld oder Anzahlungen entgegen nimmt, einen
Kaufvertrag unterschreibt, Exponate als verkauft markiert. Er hat Ihr Geld. Sie sollten Ihm/Ihr
vertrauen. Sie werden daflr keine Zeit haben.

27. Fotograf 0 Engagieren Sie einen Fotografen, der die Veranstaltung dokumentieren kann.
Die Bilder konnen Sie flir weitere Pressearbeit oder als Referenz fiir zukiinftige
Fotoausstellungen verwenden.

28. Druck der Werbemittel & Es ist soweit. Ihre Werbemittel sollten gestaltet vorliegen und
gehen nun in den Druck. Lesen Sie Ihre Kreationen immer wieder durch und lassen Sie vor
allem Fremde Ihre Werbemittel ansehen, ob diese zu verstehen sind. Es ist extrem argerlich
10.000 Flyer mit Rechtschreibfehlern oder 500 Poster mit falschem Termin zu verteilen.

29. Kniipfen personlicher Pressekontakte & Evaluieren Sie die wichtigsten Ansprechpartner
in den Medien und versuchen Sie in einem persdnlichen Kontakt auf die Besonderheit Ihres
Projektes aufmerksam zu machen. Laden Sie noch mal persénlich ein und bieten Sie einen
Interviewtermin an.

30. Konzeption und Druck von Einladungskarten 06 Einladungskarten sind ein wichtiges
Instrument. Zu wichtig um eine billige Standardkarte im Hochglanz-Vierfarbdruck
anzufertigen. Am besten Sie schreiben die Karten von Hand, was eine Arbeit von Tagen sein
kann. Oder sie kennen einen alten Menschen mit toller Handschrift und viel Zeit. Denn Ihre
personliche Handschrift kennt namlich vermutlich niemand.
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31. Verleih fiir allerlei Gegenstande 0 Sie werden verschiedene Gegenstande ausleihen
mussen. Machen Sie sich eine Liste, wo das mdglich ist (Vermieter von
Veranstaltungszubehor).

32. Beleuchtung 8 Wenn Sie nicht in einer professionellen Galerie oder einer spezialisierten
Location ausstellen, werden Sie fiir die richtige Ausleuchtung Ihrer Fotografien sorgen
mussen. Dies kann auch bedeuten, dass Sie Dammung gegen das Tageslicht bendtigen.

33. Geschirr 8 Planen Sie alles ein, was der Caterer bringt und vor allen Dingen das, was der
Caterer nicht bringt. Bedenken Sie die verschiedenen Glaser fir unterschiedliche Getranke.
Und sogar die Aschenbecher sollten auf Ihrer Liste stehen. Wenn Sie ein Faible fir Slapstick
haben, kdnnen Sie den Korkenzieher auch absichtlich vergessen.

34. Zusatzliche Stellwédnde 0 Sie haben bereits festgelegt, wie viele Fotografien Sie
ausstellen wollen. Sollte die Anzahl moéglicher Platze nicht ausreichen, mussen Sie zuséatzliche
Stellplatze/Trennwande organisieren.

35. Audio/Biihnentechnik 9 Sie haben Sich fir eine akustische Untermalung Ihrer
Fotoausstellung entschieden. Kléren Sie ab, was die Musiker mitbringen und was Sie selbst
organisieren mussen. Lassen Sie sich keinesfalls von der Musik die Show stehlen. Es ist Ihr
Abend!

36. Ausstellungsplan & Sie kennen die Rdume und haben die notwendigen Flachen
organisiert. Fertigen Sie einen Plan an, wie sie Ihre Fotografien aufhangen wollen.

37. Hangung organisieren 0 Das Aufhangen von 25 groBformatigen Fotografien ist
aufwendiger, als Sie sich das mdglicherweise vorstellen. Sie benétigen kompetente Hilfe und
ggf. Werkzeug. Organisieren Sie diese rechtzeitig, sonst stehen Sie hilflos beim Aufbau da.

38. Preisliste erstellen 0 Sie wissen nun, welche Fotografien Sie ausstellen werden. Erstellen
Sie eine Preisliste mit Werkname, Nummer, Jahr, MaBen, Reproduktionsart und Preis.

39. Werbebanner fiir Location & Lassen Sie das Werbebanner beim lokalen
Werbemittelgestalter anfertigen. Sprechen Sie Anbringungsmaoglichkeiten und
Voraussetzungen zuvor mit dem Verantwortlichen der Location ab.

40. Entscheidung liber eigene Garderobe 0 Entscheiden Sie, was Sie zur Erdffnung Ihrer
Fotoausstellung anziehen. Und Probieren Sie es an. Haufig haben sich Kérperdimensionen im
Laufe der Jahre verandert. Und das tolle Kleid oder der Smoking passt doch nicht mehr.
Wenn Sie das am Vorabend der Ausstellungseréffnung erst bemerken, haben Sie ein
Problem.
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41. Beginn der Verteilung der Werbemittel 0 Es ist Zeit Ihre Ausstellung anzukindigen.
Spannen Sie Freunde und Bekannte ein. Achten Sie darauf, dass IThre Werbung an Orten
prasent ist, an denen sich auch potentielle Besucher befinden. Soll heiBen: Theater, Oper und
Kulturcafe schlagt FuBballkneipe.

42. Versand Einladungskarten 0 Nicht zu frih, aber keinesfalls zu spat. 10 Tage zuvor
sollten reichen. Schreiben Sie, dass Sie auf jeden Fall nach dem Gast Ausschau halten werden.

43. Versand Pressemeldung d Wenn Sie Ihre Presse-Kontakt-Arbeit zuvor gut und
Uberzeugend erledigt haben, wird sich das jetzt auszahlen. Sorgen Sie dafir, dass Sie fiir
Rickfragen einfach zu erreichen sind.

44, Bildbeschriftungen produzieren 6 Neben oder unter dem Bild sollte eine
Bildbeschriftung angebracht werden, die im Idealfall mit der Preisliste korreliert. Der Preis
sollte aber nicht auf der Bildbeschriftung stehen.

45. Werbebanner an Location anbringen 6 Mdglicherweise kann Thnen ein Hausmeister vor
Ort behilflich sein.

46. Wichtige Gaste personlich noch einmal einladen J Sie sind jetzt in der entscheidenden
Phase. Rufen Sie Ihre wichtigsten Gaste noch einmal an und vergewissern Sie sich ihrer
Unterstutzung. Schreiben Sie alternativ eine E-Mail, in der Sie Ihre Vorfreude lber das
Erscheinen ausdricken. Sie kénnen einen Uberraschenden Stargast oder einen neuen
Programmpunkt, von dem der geladene Gast bisher nichts wusste, als Anrufvorwand
vorschieben.

47. Blanko Kaufvertrag 6 Die wenigsten Kunden, die sich wahrend der Ausstellung fir ein
Kunstwerk entscheiden, werden ausreichend Bargeld mithaben. Ihr Verkdufer / Manager
sollte deshalb einen Kaufvertrag (Vorvertrag) griffbereit haben. Dieser sollte nur eine Seite
umfassen: Verkaufer, Kaufer, Kunstwerk, Anzahlung, Abholtermin). Tragen Sie, wenn maoglich,
eine Anzahlung ein. Das erhoht die Verbindlichkeit der in Sektlaune gedufBerten
Kaufabsichten wirkungsvoll Gber den Abend hinaus.

48. Kasse d Wenn Sie Geld einnehmen, brauchen Sie eine Kasse. Passen Sie auf, dass diese
nicht im Trubel des Abends verloren geht. Im Idealfall hat nur der Verkaufer Zugriff auf die

Kasse.

49. Quittungsblock 0 Ist ein Instrument des seridsen Geldverkehrs und korreliert mit den
Punkten 47 und 48.

50. Stifte 0 Manchmal mangelt es an den banalsten Dingen.
51. Gastebuch 0 Ein Muss fir jede Ausstellung. Dient der Dokumentation und ist eine Form

der Dokumentation Ihrer Fotoausstellung. Sorgen Sie dafiir, dass es rege genutzt wird 8
besonders von den Honoratioren.
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52. Servietten 0 Stehen hier stellvertretend fiir allen Kleinkram, denn man erst vergisst und
dann vermisst. Das kdnnte ein Notizblock, Korkenzieher, Geschirrtlicher, Haushaltspapier,
Taschenrechner, Klebeband, Batterien oder eben alles Mégliche sein.

53. Auszeichnung fiir Verkadufe 0 Auf einer Verkaufsausstellung ist es Ublich, verkaufte
Bilder als solche zu kennzeichnen. Dies sind zumeist kleine Klebepunkte, die auf der
Bildbeschriftung angebracht werden. Es gibt Ratgeber, die empfehlen, von Beginn an einige
Bilder als verkauft zu markieren, um die Handlungsschwelle fir Kdufer zu senken. Dieser
Ratgeber hier tut das nicht.

54. Aschenbecher 0 gerne lbersehen, weil Raucher einfach immer weniger werden. Sie
wollen sie aber auch nicht vor die Tir schicken missen.

55. Blumen bestellen 8 Blumen als Dekoration sind immer eine elegante Entscheidung.
Bestellen Sie die Blumen rechtzeitig, wenn Sie etwas AuBergewdhnliches erwarten.

56. Reinigen der Raume 4 Es ist soweit, Sie kdnnen aufbauen. Moglicherweise ist es
notwendig, dass Sie bei Ubernahme noch etwas Raumkosmetik vornehmen miissen.

57. Schulen Sie Thre Mitarbeiter 0 Ein Punkt der haufig vergessen wird. Doch wenn Sie
Chaos vermeiden wollen, erklaren Sie Inhren Mitarbeitern exakt, was Sie von Ihnen erwarten
und wie Sie den Abend planen. Eine schriftliche Zusammenfassung per E-Mail kann nicht
schaden.

58. Aufbau der Ausstellung & hre Bilder sind mittlerweile angekommen, die Radume stehen
zur Verfligung. Es kann losgehen. Sie ben&tigen mindestens zwei Helfer bei dieser Tatigkeit.
Idealerweise verflgen lhre Helfer Giber handwerkliches und asthetisches Geschick.

59. Probehdngung 6 Hangen Sie Ihre Fotografien so, wie Sie dies fiir den Abend planen und
simulieren Sie anschlieBend einen typischen Besucherrundgang. Haufig werden nach dieser
Simulation Platzierungen nochmals hektisch gedandert. Keine Panik, das ist normal. An der
Wand wirkt vieles anders.

60. Anlieferung Audio/Biihnentechnik d Wenn Sie sich an den Plan gehalten haben,
vervollstandigt sich langsam das Inventar Ihrer Ausstellung. Versuchen Sie, verbindliche
Anlieferungstermine zu vereinbaren und diese einzuhalten.

61. Anlieferung Mobel/Geschirr 3 Wenn Sie zusatzliche Ausstattung angefordert haben,

wird diese nun geliefert. Kontrollieren Sie diese auf den vollstandigen Lieferumfang und
unbeschadigten Lieferzustand.
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62. Finaler Aufbau 6 Sie haben nun alles vor Ort, was Sie fir Ihre Fotoausstellung benétigen
0 bis auf frische Waren. Letzte Feinheiten konnen justiert werden. Checken Sie alles, noch
kdnnen Mangel behoben werden.

63. Abschlussbesprechung d Schworen Sie IThr Team noch einmal auf das Ereignis ein und
klaren Sie letzte Fragen.

64. Blumen abholen 8 Am Morgen Ihrer Ausstellung sollte alles stehen. Bevor Sie nervos
zuhause Ihre Angehorigen nerven, kdnnen Sie auch die Blumen vom Floristen abholen und
aufstellen. Wenn Sie dazu zu aufgeregt sind, delegieren Sie das lieber und nerven stattdessen
Ihre Angehdrigen.

65. Catering entgegennehmen 8 Wir sind mittlerweile sehr kurz vor der
Ausstellungseroffnung, die nervése Stimmung sollte einer freudigen Erwartung gewichen
sein. Stellen Sie sicher, dass Ihr heimliches Naschen an den Catering-Arrangements keine

klaffenden Liicken hinterlasst, noch bevor das Buffet er6ffnet ist.

66. Die Fotoausstellung eroffnen 6 Viel Spaf3! Es ist IHR Abend & genieBen Sie es.

Thre Experten fir Fotoausstellungen:

Nils Delfmann

Telefon:  +49 30 400 544 525
Fax: +49 30 400 544 529
E-Mail: nils.delfmann@xxlIpix.net

Miriam Labuske

Telefon:  +49 30 400 544 512

Fax: +49 30 400 544 529
E-Mail:  miriam.labuske @xxIpix.net
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Platz fiir Ihre Notizen
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Platz fiir Ihre Notizen
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